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МЕТОДИЧЕСКИЕ РЕКОМЕНДАЦИИ ДЛЯ УЧАСТНИКОВ КОНКУРСА НА ПОЛУЧЕНИЕ ГУБЕРНСКОГО ГРАНТА В ОБЛАСТИ КУЛЬТУРЫ И ИСКУССТВА В 2025 ГОДУ

КАКИМ ТРЕБОВАНИЯМ ДОЛЖЕН СООТВЕТСТВОВАТЬ УЧАСТНИК КОНКУРСА 
НА МОМЕНТ ПОДАЧИ ЗАЯВКИ
1. Участник отбора получателей субсидий не должен являться иностранным юридическим лицом, в том числе местом регистрации которого является государство или территория, включенные в утверждаемый Министерством финансов Российской Федерации перечень государств и территорий, используемых для промежуточного (офшорного) владения активами в Российской Федерации (далее - офшорные компании), а также российским юридическим лицом, в уставном (складочном) капитале которого доля прямого или косвенного (через третьих лиц) участия офшорных компаний в совокупности превышает 25 процентов (если иное не установлено законодательством Российской Федерации). При расчете доли участия офшорных компаний в уставном (складочном) капитале российских юридических лиц не учитываются прямое и (или) косвенное участие офшорных компаний в капитале публичных акционерных обществ (в том числе со статусом международной компании), акции которых обращаются на организованных торгах в Российской Федерации, а также косвенное участие таких офшорных компаний в капитале других российских юридических лиц, реализованное через участие в капитале указанных публичных акционерных обществ; 
2. Участник отбора получателей субсидий не должен находиться в перечне организаций и физических лиц, в отношении которых имеются сведения об их причастности к экстремистской деятельности или терроризму; 
3. Участник отбора получателей субсидий не должен получать средства из федерального бюджета (бюджета субъекта Российской Федерации, местного бюджета), из которого планируется предоставление субсидии, на основании иных нормативных правовых актов Российской Федерации (нормативных правовых актов субъекта Российской Федерации, муниципальных правовых актов), решений о порядке предоставления субсидии на цели, установленные решением о порядке предоставления субсидии, в целях определения получателей которой проводится отбор получателей субсидий; 
4. Участник отбора получателей субсидий не должен являться иностранным агентом в соответствии с Федеральным законом «О контроле за деятельностью лиц, находящихся под иностранным влиянием»; 
5. Участник отбора не находится в составляемых в рамках реализации полномочий, предусмотренных главой VII Устава ООН, Советом Безопасности ООН или органами, специально созданными решениями Совета Безопасности ООН, перечнях организаций и физических лиц, связанных с террористическими организациями и террористами или с распространением оружия массового уничтожения; 
6. У участника отбора получателей субсидий должны отсутствовать просроченная задолженность по возврату в бюджет бюджетной системы Российской Федерации, из которого планируется предоставление субсидии, иных субсидий, бюджетных инвестиций, а также иная просроченная (неурегулированная) задолженность по денежным обязательствам перед публично правовым образованием, из бюджета которого планируется предоставление субсидии (за исключением случаев, установленных соответственно Правительством Российской Федерации, высшим исполнительным органом субъекта Российской Федерации, местной администрацией муниципального образования). 
7. У участника отбора получателей субсидий на едином налоговом счете должна отсутствовать или не превышать размер, определенный пунктом 3 статьи 47 Налогового кодекса Российской Федерации, задолженность по уплате налогов, сборов и страховых взносов в бюджеты бюджетной системы Российской Федерации; 
8. Участник отбора получателей субсидий, являющийся юридическим лицом, не должен находиться в процессе реорганизации (за исключением реорганизации в форме присоединения к юридическому лицу, являющемуся участником отбора получателей субсидий, другого юридического лица), ликвидации, в отношении него не введена процедура банкротства, деятельность получателя субсидии не должна быть приостановлена в порядке, предусмотренном законодательством Российской Федерации; 
9. В реестре дисквалифицированных лиц должны отсутствовать сведения о дисквалифицированных руководителе, членах коллегиального исполнительного органа, лице, исполняющем функции единоличного исполнительного органа, или главном бухгалтере получателя субсидии, являющегося юридическим лицом, об индивидуальном предпринимателе и о физическом лице - производителе товаров, работ, услуг, являющихся участниками отбора получателей субсидий; 
10. Участник конкурса – физическое лицо должен быть зарегистрирован на территории Самарской области, участник конкурса – юридическое лицо либо индивидуальный предприниматель должен иметь государственную регистрацию на территории Самарской области. 
11. Участник конкурса физическое лицо либо индивидуальный предприниматель не должны состоять в трудовых или гражданско-правовых отношениях с государственными и (или) муниципальными учреждениями на дату подачи заявки и в период реализации проекта.
Подтверждение соответствия участника требованиям, указанным в пунктах 1-9 в случае отсутствия технической возможности осуществления автоматической проверки на Портале, производится путем проставления в электронном виде участником конкурса подтверждения о соответствии указанным требованиям посредством заполнения соответствующих экранных форм на Портале. 
В случае если проверка на соответствие требованиям, предъявляемым к участникам конкурса, не осуществляется автоматически на Портале, в том числе с использованием единой системы межведомственного электронного взаимодействия (при наличии технической возможности автоматической проверки), по результатам конкурсного отбора указанные документы предоставляются конкретным получателем гранта в адрес министерства по состоянию на дату уведомления получателя гранта о поддержке конкурсной заявки на портале предоставления мер финансовой государственной поддержки в рамках подведения итогов на предоставление гранта прилагаемой форме, в срок не позднее 5 рабочего дня с даты получения указанного уведомления. 
Подтверждение соответствия участника требованию, указанному в пункте 10 осуществляется путем предоставления участником конкурса копии паспорта физического лица в составе заявки, а также проверкой министерством выписки ЕГРЮЛ.
ТРЕБОВАНИЯ К СОСТАВУ ЗАЯВКИ
Заявка участника это полный пакет документов, который должен содержать: 
1) копию паспорта участника;
2) копии учредительных документов (для юридических лиц);
3) скан-образы представленных в составе заявки документов в формате .pdf (завизированные участником конкурса), а также в формате .doc или .xlsx;
4) доверенность, подтверждающая полномочия лица на подписание заявки от имени юридического лица (в случае если заявка подписывается лицом, не имеющим право без доверенности действовать от имени Получателя в соответствии со сведениями, размещенными в Едином государственном реестре юридических лиц, а также согласие на обработку его персональных данных в соответствии с требованиями Федерального закона от 27.07.2006         № 152-ФЗ «О персональных данных» (пример бланка согласия на обработку персональных данных приложен к данной инструкции);
5) подписанное заявителем гарантийное письмо о соответствии участника конкурса требованиям, установленным Едиными правилами отбора, Решением о порядке проведения конкурса, объявлением о проведении отбора получателей грантов, подписанное и отсканированное письмо в формате PDF заявитель должен загрузить в соответствующий раздел на Портале, при этом размер файла не должен превышать 10 Мб;
6) документ (справку) налогового органа, подтверждающий отсутствие либо наличие у участника конкурса - юридического лица, индивидуального предпринимателя задолженности по уплате налогов, сборов и страховых взносов в бюджеты бюджетной системы Российской Федерации в размере, определенном пунктом 3 статьи 47 Налогового кодекса Российской Федерации, выданный по состоянию на дату не ранее чем за 30 дней до даты подачи заявки о предоставлении гранта. Справку об исполнении налогоплательщиком (плательщиком сбора, плательщиком страховых взносов, налоговым агентом) обязанности по уплате налогов, сборов, страховых взносов, пеней, штрафов, процентов можно получить в территориальном органе Федеральной налоговой службы (приложение к приказу ФНС России от 23.11.2022 № ЕД-7-8/1123@).
Документы должны быть выполнены с использованием технических средств, без подчисток, исправлений, помарок, неустановленных сокращений и формулировок, допускающих их двоякое толкование.
Копии документов должны быть заверены подписью руководителя и печатью юридического лица, подающего заявку. Для индивидуальных предпринимателей и физических лиц необходима только подпись и дата.
Подтверждение соответствия проекта критериям конкурсного отбора осуществляется путем прикрепления участником конкурса в состав заявки подтверждающих документов в электронном формате:
1. Паспорта проекта.
2. Макет издания (если проект направлен на подготовку к печати и издание типографским способом книг и других печатных изданий).
3. Сценарий фильма/театрального представления (если проект направлен на создание фильма или спектакля).
4. Презентация проекта (при наличии), включающая общую информацию о проекте, сведения об ожидаемых результатах от реализации проекта, календарный план реализации проекта, обоснование социальной значимости проекта, сведения об опыте организации по успешной реализации проектов (при наличии), сведения об опыте и компетенции членов команды проекта (при наличии), информационной открытости организации (при наличии), бесплатном участии населения в реализуемом проекте (при наличии).
5. Документы, подтверждающие опыт и кадровый состав участника конкурса (включая согласия на обработку персональных данных в соответствии с действующим законодательством Российской Федерации по форме согласно приложению к объявлению).
6. Электронные копии документов (контрактов (договоров), подтверждающих возникновение денежных обязательств (при наличии).
7. Электронные копии документов, подтверждающих трудовой стаж и квалификацию сотрудников (работников) участника конкурса, физического лица – участника конкурса, включая документы об образовании и (или) о квалификации, документы об ученых степенях, ученых званиях.
8. Электронные копии трудовых договоров, заключенных между участником конкурса и его работниками, гражданско-правовых договоров, заключенных между участником конкурса и физическими лицами, которые будут привлечены к достижению результата предоставления гранта (при наличии).
Участник должен соответствовать требованиям к участнику отбора на даты рассмотрения заявки и заключения договора (соглашения) о предоставлении субсидии.
Для участия в конкурсе заявители в срок, установленный в объявлении, формируют заявки на участие в конкурсе в электронной форме посредством заполнения соответствующих экранных форм веб-интерфейса системы «Электронный бюджет» и представления в систему «Электронный бюджет» документов в электронном формате либо электронных копий (электронных образов) документов, указанных в объявлении, преобразованных в электронную форму путем сканирования. Каждый из указанных документов представляется в виде одного поддающегося прочтению файла в формате PDF.
Подписание заявки на участие в конкурсе производится усиленной квалифицированной электронной подписью заявителя (участника конкурса) или уполномоченного им лица.
Датой представления заявки на участие в конкурсе считается день подписания участником конкурса заявки на участие в конкурсе с присвоением ей регистрационного номера в системе «Электронный бюджет».
Участник конкурса несет ответственность за достоверность сведений, содержащихся в документах, представленных для участия в конкурсе.
Участник конкурса вправе представить на конкурс только одну заявку.
В случае если одним заявителем подано несколько заявок, до участия в конкурсе допускается заявка на участие в конкурсе, поданная в более раннюю дату.
ФИО заявителя указывается полностью идентично тому, как прописано в паспорте гражданина РФ, при этом ФИО руководителя юридического лица должно совпадать с ЕГРЮЛ и документом, удостоверяющим право занимать должность руководителя юридического лица (приказ о назначении, протокол избрания, доверенность в случае если вместо руководителя представитель организации, при этом заверенная доверенность должна быть приложена к заявке).
Рабочий и мобильный номер телефон должны быть указаны обязательно, это может быть один номер телефона, на который Вы точно сможете ответить в любое время. Номер телефона должен быть указан в следующем формате +7(000) 000-00-00. 
Адрес электронной почты также обязательно должен быть указан. 
Уполномоченным лицом юридического лица может быть руководитель юридического лица или назначенный им сотрудник, или наемный специалист. В таком случае необходимо указать сведения о штатном или наемном сотруднике, выполняющем управленческие функции в отношении данного проекта, и отвечающем за достижение цели использования гранта и цели реализации проекта. 

ПОРЯДОК ОТЗЫВА ЗАЯВКИ
Отзыв заявок возможен до даты и времени окончания приема заявок и конкурсной документации путем формирования участником конкурсного отбора в электронной форме уведомления об отзыве заявки и конкурсной документации, которое подписывается:
усиленной квалифицированной электронной подписью руководителя участника отбора или уполномоченного им лица (на основании доверенности) для участников отбора юридических лиц и индивидуальных предпринимателей;

ПОРЯДОК ВНЕСЕНИЯ ИЗМЕНЕНИЯ В ЗАЯВКИ
Участник конкурса вправе изменить заявку не позднее окончания срока приема заявок, установленного в объявлении, путем направления новой заявки. При этом первоначальная заявка должна быть отозвана.
В целях внесения изменения в подписанную и направленную ранее заявку, до окончания срока приема заявок, заявитель вправе направить уведомление об отзыве заявки в электронной форме и повторно сформировать новую. Внесение изменений в заявку и конкурсную документацию осуществляется не позднее одного рабочего дня до окончания приема конкурсной документации в порядке, аналогичном порядку формирования заявки                            и конкурсной документации участником конкурсного отбора в системе «Электронный бюджет». Изменения в ранее поданные заявки и прилагаемые к ним документы вносятся по принципу полной замены комплекта документов. Возврат министерством заявок на доработку                              не осуществляется.

ПАСПОРТ ПРОЕКТА

ОСНОВНЫЕ ОПРЕДЕЛЕНИЯ 
Целевая аудитория проекта: это группа людей, объединенных общими характеристиками и потребностями, которые делают их потенциальными благополучателями продукта, услуги или контента, предлагаемых проектом.
Составляющие проекта:
- определенная целевая аудитория и ее потребности (благополучатели);
- установленные временные рамки реализации;
- цели и задачи;
- запланированный измеримый результат; 
- ресурсы (трудовые, технические, материальные, финансовые, информационные), используемые при выполнении задач по проекту и обеспечивающие возможность реализации всех поставленных целей проекта;
- четко определенный календарный план реализации.
 Планирование проекта включает основные этапы:
– формулирование существующей проблемы или потребности целевой аудитории; 
– постановка цели и задач проекта; 
– выбор средств ее достижения; 
– поиск и обработка информации, ее анализ; 
– оценка полученных результатов. 
Заявка на конкурс – это документ или пакет документов, содержащий сведения о заявителе и его проекте по специальной форме, которую задает организатор конкурса.

Раздел 1. О проекте 
1.1. Полное и сокращенное (при наличии) наименование участника конкурса (для юридических лиц) – наименование юридического лица в соответствии с регистрацией ЕГРЮЛ.                     
1.2. Фамилия, имя, отчество (при наличии), сведения о паспорте гражданина Российской Федерации, включающие в себя информацию о его серии, номере и дате выдачи, а также о наименовании органа и коде подразделения органа, выдавшего документ (при наличии), дате и месте рождения – сведения об участнике конкурса, авторе или руководителе (координаторе) проекта, лицо, которое полностью отвечает за выполнение проекта и несет ответственность перед министерством за эффективность использования средств. 
Предполагается, что проект составлен руководителем (координатором). Руководитель (координатор) должен быть один. Обеспечение выполнения работ по проекту в срок, в рамках выделенных ресурсов и в соответствии с планом задач является главной задачей руководителя (координатора) проекта. 
В заявке обязательно указывается адрес регистрации и проживания, телефоны, адрес электронной почты (E-mail), идентификационный номер налогоплательщика, официальное место работы и должность. Именно с этим человеком будут связываться, если потребуется дополнительная информация. 
1.3. Название проекта – название проекта должно раскрывать содержание и/или уникальность проекта, давать удачный образ, запоминаться, быть релевантным к целевой аудитории.
1.4. Сроки реализации – указывается начало и окончание проекта, общая продолжительность (исчисляется в месяцах). Обязательно указывается срок до какого времени проект должен быть полностью завершен.
1.5. Формат мероприятия(й): выставка, фестиваль, конкурс, обучающий семинар, издание книги, концертная программа, циклы творческих встреч, музыкальные вечера, цикл телевизионных программ, съемки фильма и т.д.
1.6. Место реализации проекта (территория) – указывается район, городской округ, в которых будет реализовываться проект, с обоснованием выбора территории; площадка – на базе какого учреждения будет реализован проект.
1.7. Тезисы творческой концепции – кратко сформулированные идеи, оригинальный замысел и основные положения проекта. 
Творческая концепция – первоначальное видение комплекса взаимосвязанных, запоминающихся, оригинальных идей и творческих методов реализации проекта для:
· решения выявленной вами проблемы;
· достижения сформулированной цели проекта и его результатов;
· формирования и продвижения ценностей и смыслов, связанных с тематическими направлениями конкурса.
Признаки сильной творческой концепции: 
· передает ценности и смыслы, заложенные в основу проекта;
· основная идея и творческие методы объединены общими ценностями и смыслами, образуя собой единый комплекс творческих мероприятий;
· создает новую среду для формирования и продвижения ценностей и смыслов, заложенных в соответствующее тематическое направление конкурса;
· выявляет оригинальность и уникальность проекта;
· привлекает внимание целевой аудитории, вызывает эмоциональную реакцию;
· при организации проекта используются современные форматы и методы подачи материала, способствующие привлечению целевой аудитории;
· активно воздействует на целевую аудиторию, меняя паттерны ее поведения, вдохновляя на социально ценные действия и поступки;
· предлагает ценные продут/услуги,  создает преимущества для целевой аудитории;
· идея помогает реализовать задачи проекта и достичь желаемых социальных преобразований.
В концепции должны быть чётко и ясно сформулированы идеи и принципы, которые определяют её суть и влияют на поведение людей в современном динамичном обществе. Также в концепции должны быть описаны креативные подходы к формированию и продвижению этих идей и принципов.
1.8. Цель проекта – это то, ради чего проект осуществляется. Цель определяет характер проблемы, которую необходимо решить. Она должна быть чётко сформулирована и отражать желаемое изменение ситуации, которое должно быть достигнуто в результате реализации проекта. 
Основные принципы формулировки целей проекта:
· Конкретность и ясность
· Измеримость
· Достижимость 
· Релевантность
· Четко определенные сроки
Формулировки цели должны быть понятными, без использования абстрактных утверждений и общих фраз. При формулировании цели проекта вы можете использовать следующие формулировки: 
- содействие развитию …. 
- создание условий … 
- обеспечение …. 
- привлечение…
- и т.п.
Задачи должны учитывать проблему, которую вы хотите решить, и вашу цель. 
1.9. Задачи проекта – это конкретные и измеримые действия, без которых невозможно достичь желаемого результата. Они должны быть чётко сформулированы и обоснованы, чтобы показать ценность и пользу проекта. При формулировании целей и задач проекта необходимо соблюдать логическую взаимосвязь: ПРОБЛЕМА – ЦЕЛЬ – ЗАДАЧИ.
Необходимо не только строго следовать порядку: проблема, цель, задачи, но и убедиться в логичности обратного пути. Сможете ли вы достичь цели, если решите поставленные задачи? Будет ли проблема, заявленная в проекте, решена, если цель будет достигнута?
Для успешного выполнения проекта рекомендуется поставить не менее трёх задач. Одной из них должно быть информационное продвижение как самого проекта, так и создаваемых в его рамках культурных продуктов.
В процессе планирования и определения задач необходимо учитывать важность информирования целевых аудиторий и других заинтересованных сторон о проекте. Способы продвижения проекта, такие как использование социальных сетей, публикации в СМИ, наружная реклама, создание плакатов, проведение пресс-конференций и брифингов, способствующих привлечению внимания широкой аудитории.
Необходимо спланировать и включить в календарный план соответствующие мероприятия, а также указать ожидаемые результаты, которые будут демонстрировать охват аудитории через СМИ и информационные каналы.
Следует различать задачи и мероприятия проекта, которые будут отражены в календарном плане. Мероприятия – это конкретные действия, направленные на решение поставленных задач. 
1.10. Методы достижения поставленной цели, а также механизм реализации проекта: как будут реализовываться цель и задачи, кто будет осуществлять действия, какие ресурсы будут использованы.
В этом разделе необходимо подробно описать, какие шаги необходимо предпринять для достижения желаемых результатов с помощью предоставленных ресурсов. Также следует указать, как будет реализован проект, то есть, как будут достигнуты цели и задачи, какие действия потребуются для этого, какие ресурсы будут задействованы, как будет происходить отбор участников или получателей услуг, как будет распространяться информация о проекте и т. д.
Таким образом, в этом разделе будет описано, какие действия будут предприняты в рамках проекта, кто будет их выполнять и на кого они будут направлены. Этот раздел является одним из самых важных в заявке. Из него грантодатель должен ясно понимать, что будет сделано, кто будет выполнять действия, как они будут выполняться, когда и в какой последовательности, какие ресурсы (исполнители, помещение, оборудование и т. д.) будут задействованы.
1.11. Целевые аудитории 
В данном разделе прописывается целевая аудитория, заинтересованная в получении услуг, предоставляемых проектом.
При описании целевой аудитории можно ориентироваться на следующие характеристики: 
· Демографические: возраст, пол, место жительства. Например, молодые люди в возрасте 16 - 25 лет из г.о. Самара.
· Психографические: образ жизни, ценности, убеждения. Например: библиофилы; меломаны; ценители современного искусства; любители кино; фанаты исторической реконструкции и т.д. 
· Поведенческие: предпочтения, используемые сервисы. Например, те, кто часто покупает онлайн-курсы.
1.12. Проблемы / потребности целевой аудитории – в этом разделе вам необходимо описать, что именно побудило вас обратиться к написанию вашего проекта, почему этот проект необходим, какую (какие) проблему (проблемы) проект будет решать. Для каждой категории целевой аудитории требуется сформулировать проблемы и (или) потребности: кратко охарактеризуйте существующую ситуацию, опишите проблему(ы), которую вы собираетесь решить, и что является причиной(ами) этой проблемы. Необходимо привести доказательства (факты) о наличие данной проблемы и ее важности и актуальности.
Сама проблема (проблемы) может быть определена с помощью следующих основных аспектов или характеристик: 
- Организационное или физическое местонахождение: Где была выявлена проблемная ситуация, проблема? Насколько широко она распространена?
- Какой тип аудитории затрагивает проблема? Кто и какую выгоду получит от ее решения? Обоснуйте важность и серьезность решения выявленной проблемы. 
В данном разделе требуется: 
 четко определить проблему, над которой вы собираетесь работать; 
 определить причины этой проблемы; 
 быть реалистичным – не пытаться решить все мировые проблемы в ближайшие полгода; 
 подтвердить актуальность проблемы с помощью дополнительных материалов – статистических данных и др.; 
 анализ проблемы должен быть убедительным: четко сформулирован, хорошо аргументирован и подкреплен информацией, статистикой, экспертной оценкой.
Итак, проблема, на решение которой ищутся средства, должна быть: 
· важной, побуждающей к оказанию помощи; 
· происходить от потребностей целевой аудитории (та группа людей, проблему которой вы хотите решить); 
· убедительной и привлекающей внимание; 
· хорошо аргументированной.
1.13. Идея проекта по решению проблемы/потребности целевой аудитории
Идея проекта – это основная, главная мысль, замысел, определяющий содержание проекта, это может быть улучшение существующих процессов или создание чего-то совершенно нового. В ней должна отображаться особенность, уникальность, принципиальное преимущество проекта. 
Необходимо продемонстрировать возможность решения проблемы или, по крайней мере, значительного продвижения в её решении с помощью цели, задач и методов, которые вы описали в соответствующих разделах. 
Определите проблему – некое некомфортное положение дел, которое нужно решить, исправить. Отталкиваясь от этой информации, сформулируйте ИДЕЮ (смысл) проекта в контексте «суть производимых действий в целях достижения идеального конечного результата проекта», то есть либо полное разрешение какой-либо проблемы, либо, что выглядит более реалистично, существенное снижение ее остроты. Ответьте на вопросы: в чем смысл реализуемых мероприятий? как проект повлияет на заявленную проблему? Качественная идея должна быть не только инновационной, но и жизнеспособной, отвечать потребностям целевой аудитории и быть реализуемой с учётом доступных ресурсов.
1.14. Направление деятельности
Необходимо выбрать (поставив отметку напротив наименования направления) только одно направление деятельности, в рамках которого будет реализован проект. От выбранного направления зависит сумма предоставляемого гранта.
Максимальный размер одного гранта не может превышать
 500 000 рублей по следующим направлениям деятельности:
- подготовка к печати и издание типографским способом книг и других печатных изданий, создание фильмов о выдающихся личностях, значимых событиях, объектах исторического и культурного наследия Самарской области;
- расширение доступа населения Самарской области к культурным ценностям с применением современных технологий, в том числе через создание новых информационных ресурсов;
- реализация образовательных проектов, проектов по поддержке талантливых детей и молодежи в области культуры, искусства и креативных индустрий;
- проведение мероприятий, направленных на социокультурную адаптацию инвалидов и людей с ограниченными возможностями здоровья.
Максимальный размер одного гранта не может превышать
1 000 000 рублей по следующим направлениям деятельности:
- создание новых выставочных, досуговых и других культурных пространств для реализации творческой инициативы населения Самарской области в сфере культуры, искусства и креативных индустрий;
- организация и проведение культурно-массовых, культурно-просветительских мероприятий разных форм, направленных на сохранение и укрепление традиционных российских духовно-нравственных ценностей, сохранение российской многонациональной культуры.
1.15. Актуальность проекта
В этой графе следует подробно описать, почему проект важен и нужен именно сейчас. Это ответ на вопросы: почему проект важен для социокультурного развития общества, населения региона? почему проект нужен именно сейчас? Актуальность – это состояние обострения какой-то определенной ситуации. Докажите, что описанная проблема, как и предлагаемые механизмы реализации проекта, являются крайне необходимыми, актуальными, востребованными. 
Необходимо предоставить документально подтвержденные данные востребованности проекта, наличия заявленной проблемы на указанных территориях и у целевых групп на момент подачи заявки. Опишите существующую ситуацию, на которую хотите повлиять, причины существующей проблемы. Покажите актуальность проекта для каждой целевой группы. Необходимо описать начальное состояние выбранной целевой группы, которое планируется изменить в ходе реализации проекта. Подтвердите это статистическими данными, материалами исследований, ссылками на публикации и/или документы, контент-анализом, экспертными мнениями, отзывами партнеров, опросами представителей целевой аудитории и/или представителями потенциальных благополучателей. Помните, что проблема должна быть решаема в рамках проекта, носить конкретный, а не глобальный характер. 
К заявке в графу «Дополнительные документы» необходимо прикрепить (при наличии) документы и материалы, иллюстрирующие интересы и особенности целевых групп, подтверждающие актуальность социокультурных проблем, содержащие проведенные исследования, экспертные заключения, конкретные запросы на проведение проекта и т. д. 
Не рекомендуется прикладывать к заявке документы, не имеющие прямого отношения к проекту. В случае, когда требуется приложить объемный документ, рекомендуется давать ссылки на конкретные страницы либо загружать документ, из которого исключены лишние страницы. В случае проведения опроса/анкетирования, рекомендуется приложить обобщенный отчет с выводами по результатам опроса, не просто копии всех анкет. Вы можете прикрепить не более 5 файлов до 10 Мб каждый. Специальных требований к формату не предъявляется, на выбор можно подгрузить файлы с расширениями pdf, doc, docx, ppt, pptx, xlsx, jpg, jpeg.
1.16. Социальная значимость проекта
Социальная значимость проекта — это направленность проекта на важные социальные изменения в обществе.  Проект должен оказывать положительное влияние на жизнь отдельного человека, группы людей или сообщества в целом. Опишите, на решение какой конкретной социокультурной задачи будет направлен проект. Расскажите, какое влияние проект окажет на развитие и популяризацию культуры в Самарской области (например, повысится доступность услуг в сфере культуры и искусства, повысится культурный и образовательный уровень жителей и т.д.). Опишите, как повлияет проект на общество, изменится ли уровень вовлеченности общества в культурную жизнь региона. При наличии укажите ссылки на документы, материалы, исследования, подтверждающие социальную значимость проекта.
Каким образом можно подтвердить качественно социальную значимость проекта? Для обоснования социальной значимости проекта можно использовать конкретные цифры — статистические данные, результаты исследований. 
· Воспользуйтесь официальной статистикой. Официальная статистика позволяет получить огромный пласт информации для оценки проблемы, на которую направлен проект, в динамике. Исследуйте вопрос: интересовался ли кто-нибудь еще выявленной вами проблемой, возможно, уже существуют научные исследования, результатами которых вы можете воспользоваться. 
· Изучите публикации СМИ по тематике вашего проекта на федеральном или региональном уровнях. Вы можете обнаружить хорошие статьи, снабженные конкретными проверенными фактами и статистическими данными.
· Изучите выступления должностных лиц по выбранной вами тематике. Ищите те цитаты, в которых приводятся конкретные факты, подкрепленные цифрами, старайтесь избегать общих фраз. Не нужно включать в проект цитаты из выступлений президента или руководителя региона, если они не имеют прямого отношения к проблеме, которой вы занимаетесь – не «выдергивайте цитаты из контекста».
1.17. Планируемое количество участников и зрителей (посетителей)
Категории потребителей – возрастные категории благополучателей проекта. Укажите планируемое количество участников и зрителей (посетителей).
Мероприятия по привлечению аудитории (опишите, каким образом будут привлечены участники проекта/целевая аудитория или получатели услуг).
Например: анонсы, презентации, рассылки, взаимодействие с заинтересованными группами, участие известных личностей, проведение конкурсов, инфопартнеры, раздача листовок, яркое оформление, наружная реклама, личное приглашение, бонусы.
Опишите, каким способом планируется привлечь участников и посетителей мероприятия. Определите основные каналы продвижения информации о проекте. Придумайте какое-нибудь предложение-магнит для посетителей. 
Для выбора наиболее эффективного метода привлечения и удержания целевой аудитории важно хорошо её знать: от демографических характеристик до поведенческих особенностей и интересов. Сотрудничество с различными студенческими или культурными организациями может помочь привлечь больше людей, заинтересованных в посещении или участии в проекте. Размещение афиш в соответствующих местах, рассылка приглашений и создание совместных акций могут быть весьма полезными. 
Проведение конкурсов среди подписчиков паблика (сообщества) в соцсетях или интересующихся проектом может быть отличным способом привлечь внимание огромного количества людей.  
1.18. Соответствие проекта задачам сохранения традиционных российских духовно-нравственных ценностей 
В Указе Президента Российской Федерации от 9 ноября 2022 г. № 809 «Об утверждении Основ государственной политики по сохранению и укреплению традиционных российских духовно-нравственных ценностей» содержатся положения, определяющие ценности, а также факторы, которые могут им угрожать. В документе также определены меры по защите ценностей и названы «антиценности».
Согласно Указу, традиционные ценности — это нравственные ориентиры, которые передаются от поколения к поколению и лежат в основе общероссийской гражданской идентичности. К ним относятся:
· жизнь, достоинство, права и свободы человека;
· патриотизм, гражданственность, служение Отечеству и ответственность за его судьбу;
· высокие нравственные идеалы, крепкая семья, созидательный труд;
· приоритет духовного над материальным, гуманизм, милосердие, справедливость;
· коллективизм, взаимопомощь и взаимоуважение;
· историческая память и преемственность поколений, а также единство народов России.
Российская Федерация, согласно документу, рассматривает традиционные ценности как основу российского общества, позволяющую защищать и укреплять суверенитет, обеспечивать единство страны, сбережение народа России и развитие человеческого потенциала.
Кроме традиционных ценностей, в документе прямо названы системы идей и ценностей, которые являются чуждыми российскому народу и разрушительными для российского общества, их список имеет открытый характер:
· культивирование эгоизма, вседозволенности и безнравственности;
· отрицание идеалов патриотизма и служения Отечеству;
· отрицание естественного продолжения жизни, ценности крепкой семьи, брака, многодетности и созидательного труда;
· отрицание позитивного вклада России в мировую историю и культуру;
· разрушение традиционной семьи с помощью пропаганды нетрадиционных сексуальных отношений.
Необходимо выбрать один или несколько вариантов, которые соответствуют целям проекта.
Сохранение и укрепление традиционных духовно-нравственных ценностей происходит путем воспитания, формирования и популяризации социально-важных качеств личности: трудолюбия, чувства долга и личной ответственности за порученное дело; нравственности; приоритета духовного над материальным; уважения к старшему поколению; идеалов защиты Отечества и служения России; патриотизма; гражданственности; уважения к памяти защитников Отечества и подвигам Героев Отечества; созидательного труда и безвредного поведения; соблюдение закона и правопорядка, бережного отношения к культурному наследию и традициям многонационального народа Российской Федерации, природе и окружающей среде.
Согласно Плану мероприятий по реализации основ государственной политики по сохранению и укреплению традиционных российских духовно-нравственных ценностей в Самарской области на 2024 - 2026 годы, утвержденному распоряжением Правительства Самарской области от 28.01.2025 № 29-р, мероприятия могут быть реализованы по следующим направлениям:
- военно-патриотическое воспитание подрастающего поколения;
- создание музейных выставок и экспозиций, посвященных истории специальной военной операции;
- проведение просветительских мероприятий, направленных на продвижение и укрепление традиционных семейных ценностей, бережного отношения к материнству и детству, уважения к старшим;
- проведение фестивалей детского творчества всех жанров, направленных на привитие традиционных российских духовно-нравственных ценностей подрастающему поколению;
- укрепление традиционных российских духовно-нравственных ценностей и сохранение историко-культурного наследия России;
- поддержка литературно одаренной молодежи, повышение писательского мастерства отечественных авторов в аспекте продвижения традиционных российских духовно-нравственных ценностей в литературных произведениях;
- проведение фольклорных экспедиций по выявлению объектов нематериального этнокультурного достояния Российской Федерации;
- проведение международных, всероссийских, межрегиональных фестивалей, направленных на популяризацию нематериального этнокультурного достояния Российской Федерации в Самарской области;
- проведение книжных выставочно-ярмарочных и фестивальных мероприятий, направленных на поддержку и укрепление позиций русского языка, популяризацию традиционных российских духовно-нравственных ценностей;
- прославление подвигов героев и видных деятелей российской истории и пропаганда достижений России и ее народа;
- проведение уроков мужества с приглашением ветеранов боевых действий и участников специальной военной операции;
- укрепление традиционных российских духовно-нравственных ценностей, проводимых некоммерческими организациями в сфере духовно-просветительской деятельности;
- сохранение объектов культурного наследия Российской Федерации, в том числе на территориях исторических поселений;
- популяризация объектов культурного наследия и нематериального этнокультурного достояния Российской Федерации;
- выявление, изучение и сохранение объектов археологического наследия;
- противодействие излишнему использованию иностранной лексики в публичном пространстве, произведениях литературы и искусства, средствах массовой информации, образовательной и просветительской деятельности.
Выбор мер (способов) решения задач сохранения традиционных российских духовно-нравственных ценностей, должен зависеть от целей и задач мероприятия, а также от возрастного и образовательного уровня целевой аудитории. 
Меры могут основываться на просветительской деятельности, трансляции духовно-нравственных идеалов, укреплении социальной сплочённости, формировании гражданского сознания и любви к Родине, хранении и передаче опыта поколений, популяризации традиционной народной культуры и культурного наследия, укреплении культурной идентичности, приобщении к труду, творчеству и созиданию, создании визуальных символов и образов патриотической направленности и т.д. Важно определить ключевые установки, которые должны быть донесены до аудитории, выбрать способ поддержания интереса целевой аудитории. 
Меры решения задач сохранения традиционных российских духовно-нравственных ценностей – это  действия, пробуждающие духовность, нравственное поведение, стремление соответствовать высоким нравственным идеалам, вызывающие энтузиазм и положительный эмоциональный отклик у аудитории. 
1.19. Информация об авторе проекта
В этом разделе напишите краткую биографию автора проекта: сведения об образовании, семейном положении, профессиональных достижениях, титулах и наградах. 
К заявке в раздел «Дополнительные документы» прикрепите электронные копии документов, подтверждающих трудовой стаж и квалификацию физического лица – участника конкурса, включая документы об образовании и (или) о квалификации, документы об ученых степенях, ученых званиях.
1.20. Опыт проектной деятельности
Расскажите о своем опыте проектной деятельности, возможно участии в чужих проектах. Укажите название и даты реализации проекта, вашу роль в проекте, при наличии укажите ссылку на информационный ресурс о проекте.
1.21. Заслуги автора проекта в сфере культуры и искусства
Перечислите ваши заслуги и достижения в сфере культуры. Главное в данном разделе – это показать автора с точки зрения опыта работы в области, заявленной в проекте, и способности реализовать проект подобного рода. При наличии необходимо указать также ученые степени и звания.
1.22. Информационное сопровождение и реклама проекта (при наличии) – описание, каким образом, через какие каналы и для кого будет распространяться информация о деятельности по проекту и его результатах:
- укажите наличие страницы или аккуанта в социальных сетях в Интернет (ссылка);
- обозначьте мероприятия по продвижению проекта в СМИ (в каких СМИ планируется информирование о проекте, прикрепите сканы писем о достигнутых договоренностях по рекламе проекта);
- подтвердите участие учреждений культуры и образовательных учреждений Самарской области/Российской Федерации в информационном сопровождении проекта.
Необходимо описать, каким образом, через какие каналы и для кого будет распространяться информация о деятельности по проекту и его результатах. Каким образом будут приглашаться участники на различные мероприятия? Как будут привлекаться добровольцы, если это предусмотрено проектом? Обратите внимание, что в небольших проектах не приветствуется платное размещение информации через средства массовой информации, т.е. объявления в газетах и на телевидении и пр. Информация может распространяться через листовки, афиши в общественных местах. Не забывайте приглашать журналистов на свои мероприятия. Многие интернет ресурсы могут разместить информацию о вашей деятельности/мероприятиях в новостных лентах. Для этого вам необходимо своевременно рассылать пресс-релизы или информационные сообщения. И главное, чтобы привлечь интерес к проекту, ваши мероприятия должны быть интересными, значимыми и полезными.

Раздел 2.Команда проекта

Команда проекта — это коллектив профессионалов, которые объединяют свои усилия для реализации целей проекта.
Перед началом работы руководитель проекта определяет роли и обязанности каждого участника. Это позволяет членам команды чётко понимать свои задачи и понимать, как их работа связана с работой других участников. Размер команды зависит от объёма работ, предусмотренных проектом.
В этом разделе необходимо предоставить информацию обо всех членах команды: их должности в проекте (исполнительские функции), образование и опыт работы, форму занятости и, если применимо, сумму оплаты труда.
К заявке в раздел «Дополнительные документы» прикрепите электронные копии документов, подтверждающих трудовой стаж и квалификацию сотрудников (работников) участника конкурса, включая документы об образовании и (или) о квалификации, документы об ученых степенях, ученых званиях, договоров об образовании сотрудников (работников), заключенных с организациями, осуществляющими образовательную деятельность.

Раздел 3. Календарный план проекта

Предоставьте описание запланированных организационных и творческих мероприятий по проекту с конкретными сроками, местами проведения, участниками и ожидаемыми измеримыми результатами. 
Чтобы отслеживать выполнение задач, анализировать, насколько текущая ситуация соответствует плану, и обнаруживать возможные отклонения, нужно разработать календарный план проекта. Кроме того, нужно предусмотреть меры, которые помогут предотвратить отклонения. В календарный план следует включить все действия, которые помогут достичь поставленных целей.
Необходимо составить детальный план-график всех мероприятий и действий, указав, что и когда будет происходить, включая предполагаемые даты начала и окончания работ, а также ответственных за каждое мероприятие. Рекомендуется составить максимально подробный рабочий план, не просто перечисляя виды деятельности, а разбивая их на более конкретные шаги. Важно правильно заполнять последнюю колонку, указывая ожидаемый результат. Например, если мероприятие — танцевальный конкурс, то формулировка «проведён конкурс» в графе «ожидаемый результат» будет некорректной.
Более правильно будет: «100 человек приняли участие в конкурсе, участники получили грамоты и призы в номинациях….. Как долгосрочный результат, став призерами данного конкурса и получив рекомендации от конкурсной комиссии, лауреаты могут продолжить совершенствовать своё мастерство в учреждениях культуры, а также в учебных заведениях культуры Самарской области».


Раздел 4. Показатели

Следующие вопросы помогут вам спланировать показатели: 
 сколько будет проведено мероприятий; 
 сколько человек примет участие в каждом из мероприятий;
 каким будет охват различных категорий населения; 
 сколько партнеров будет привлечено к проекту; 
 сколько учреждений культуры будет задействовано или будет благополучателем; 
 если запланировано проведение акции, то сколько человек примут в ней участие; 
 если это программа по предоставлению каких-либо услуг, то сколько человек или организаций будут пользоваться этими услугами; 
 какие количественные и качественные показатели проекта, если это изготовление книги, фильма, спектакля, то сколько выпусков или сколько экземпляров будет издано, как они будут распространяться, по каким каналам и сколько человек или организаций выиграют от подобного издания и т.д. Количественный результат (что будет сделано?) – фиксирует количество оказанных услуг, участников мероприятий, получателей конкретной услуги, количества выпущенных книг и т.д. Качественный результат (что изменится?) – отражает позитивные изменения, которые произойдут в результате проведения мероприятий, оказания услуги и т.д. Опишите все результаты, делая акцент на самые значимые. Результаты проекта  должны быть измеряемыми!

Количественные и качественные показатели проекта
Из этого раздела должно быть ясно, как вы предполагаете оценить в конце, достиг ли проект цели, и как вы будете контролировать процесс выполнения проекта. Необходимо подробно описать с указанием количественных показателей, что будет получено в результате выполнения данного проекта.
Помните, если измерить результат невозможно – это не результат. Результаты должны подтверждать достижение цели, задач проекта и следовать из мероприятий проекта.
Важно помнить, что количественные результаты выражаются в конкретных измеримых показателях. Например: 
- вовлеченность: количество человек из каждой целевой группы, которые примут участие в мероприятиях проекта, станут участниками образовательных программ, зрителями созданного фильма (очно и/или онлайн), посетителями выставки (в очном и/или онлайн формате), воспользуются создаваемыми культурными продуктами (благами), другое; 
- информационный охват: общее число пользователей, которые узнали о вашем проекте в течение срока его реализации через различные информационные каналы, количество просмотров, другое; 
- количество основных созданных творческих продуктов, предоставленных услуг: количество снятых документальных фильмов, количество проведенных концертов, другое. 
Убедитесь, что целевые количественные показатели, указанные в этом разделе, являются укрупненными, итоговыми и совпадают с суммами соответствующих количественных результатов, указанных в столбце «Ожидаемые результаты» раздела «Календарный план».
Показатели количественных результатов должны соответствовать следующим требованиям: 
- адекватность (показатель отражает реальную ситуацию в результате достижения цели или решения задач проекта); 
- достижимость (значения этого показателя реалистично получить за время реализации проекта); 
- достоверность (есть доказательная база и/или способ сбора и обработки информации о результатах, которые в дальнейшем будут подтверждены документально в отчете); 
- измеримость (у показателя должны быть числовые значения, достижение которых можно измерить, подсчитать); 
- объективность (показатели должны быть подтверждены статистикой, независимой оценкой, анализом или экспертным мнением, фото или видео – материалами, данными операторов информационных сетей, другими документами); 
- однозначность (смысл показателя не должен вызывать разночтений, поэтому следует избегать сложных формулировок).
В процессе указания числа участников целевых групп не следует допускать дублирования и учитывать одних и тех же лиц в различных разделах.
Если вы занимаетесь разработкой интернет-проекта и ваши мероприятия проводятся в онлайн-формате и транслируются на широкую интернет-аудиторию, то необходимо тщательно продумать стратегию привлечения аудитории и определить, какие документы могут служить подтверждением охвата заявленной аудитории.
Все планируемые показатели рассчитываются только на время реализации проекта. То есть, до даты окончания проекта, указанной в календарном плане. Необходимо иметь возможность зафиксировать документально онлайн-просмотры в период реализации проекта.
Количественные показатели – это ключевые результаты проекта, которые можно измерить: количество участников, зрителей, посетителей акций, мероприятий, объём оказанных услуг. 
Например:
1) количество зарегистрированных участников на мероприятие: 1000
2) количество человек, принявших участие в мероприятии: 400
3) проведено бесплатных мастер-классов для школьников в возрасте от 7 до 17 лет: 8
4) получено отзывов от детей и родителей: 40
5) количество публикаций о проекте в социальных сетях: 30
6) количество участников конкурса: 10
7) количество зрителей, посетителей представления: 3 000.
И так далее...
Качественные результаты — конкретные позитивные изменения, которые произойдут в жизни представителей целевой группы в результате реализации проекта. Например, обретение новых знаний, приобретение новых навыков, постижение базовых ценностей общества, увеличение числа посещений культурных мероприятий представителями целевой группы. Важно, чтобы эти результаты можно было измерить.
В этой графе следует описать конкретные качественные измеримые изменения, которые произойдут благодаря реализации проекта, то есть необходимо ответить на вопрос «Что и как изменится у представителей целевых групп или на территории после реализации мероприятий проекта?». Качественные результаты следует указать для каждой целевой группы проекта. В заявке необходимо описать и подтвердить измеряемыми показателями начальное состояние целевой группы или территории до реализации проекта в разделе «Обоснование актуальности и общественной значимости проекта». 
В разделе «Качественные результаты и способы их измерения» необходимо достоверно (желательно с числовыми индикаторами) отразить ожидаемые изменения. Рекомендуется на этапе планирования проекта зафиксировать начальное состояние целевой группы или территории и сформулировать желаемое измеримое позитивное изменение в цифрах, например, в процентах. Помните, что, планируя результаты, необходимо продумать, каким образом будет контролироваться их достижение, то есть необходимо зафиксировать механизмы оценки результатов. Важно сразу понять, какими способами, механизмами, инструментами будет подтверждаться достижение качественных результатов. Нужно продумать и указать, как именно вы планируете измерить, следовательно доказать, эти изменения. Это можно произвести через экспертную оценку, опросы, анкетирование, анализ статистических данных и прочие инструменты. 
Качественные показатели описывают конкретные качественные изменения, которые произойдут в результате реализации проекта. Что КАЧЕСТВЕННО изменится в жизни благополучателей? Аргументируйте, почему достигнутые результаты и сам проект устойчиво меняют положение целевой аудитории, почему социокультурные изменения сохранятся по завершении проекта, не вернется ли ситуация к своему изначальному состоянию, к тому, каким оно было до того, как вы начали реализацию проекта.
Качественные показатели – это устойчивые изменения в жизни благополучателей.
Например:
1) повысится уровень гражданской активности у участников проекта;
2) повысится заинтересованность школьников в продолжении и сохранении традиций народного творчества;
3) участники освоят навыки изготовления нескольких разновидностей вышивки, а также овладели навыками хранения и ухода за изделиями;
4) понизится вероятность деструктивного поведения;
5) сформирует знания о культуре, традициях и истории региона;
6) воспитает чувство сопереживания, внимательного отношения к памяти прошлого,                 к своим историческим корням.
И так далее...
Раздел 5.Партнерская сетка

Список организации и групп, которые выступают партнерами в реализации вашего проекта. Кроме перечисления их названий укажите суть и вид поддержки (организационная, информационная, консультационная, финансовая, материальная, иная поддержка), которые каждый партнер будет нести в рамках проекта.
В данном поле рекомендуется указать названия организаций, имена и должности лиц, готовых внести реальный вклад, оказать конкретную, измеримую поддержку в реализации заявленного проекта. Все партнерства важно подтвердить документами: письмами партнеров, соглашениями о намерениях, договорами. 
Помните, что для обоснования «место реализации проекта», заявленной в разделе                  «О проекте», важно показать наличие партнерств на всех территориях реализации проекта (населенные пункты, муниципалитеты), представив соответствующие письма или соглашения. 
Если в рамках проекта планируется использование предоставленных партнерами площадок, зданий, помещений или иного имущества, необходимо приложить подтверждение от их собственников или представителей собственников, например, от органов исполнительной власти, муниципалитетов, которые могут оказать как имущественную, так и организационную или административную поддержку. 
Поддержку проекта партнерами необходимо подтверждать актуальными документами, содержащими информацию о роли и конкретных формах участия партнера в реализации проекта. По возможности указывайте в письмах денежный эквивалент поддержки. Проверяйте даты подписания писем и других подтверждающих документов или сроки их действия. Письма поддержки должны быть распечатаны и подписаны оригинальной подписью (заверены печатью), затем отсканированы или сфотографированы, а не сверстаны в текстовом редакторе с добавлением подписей и печатей в виде изображения. Письма и иные документы могут быть подписаны электронной цифровой подписью. Скан-копии подтверждающих документов нужно подгрузить сюда же (в этот же пункт заявки). Вы можете добавить до 10 документов. Размер файла не должен быть больше 10 Мб. Формат файла только pdf, jpg, jpeg, tiff, png. 
Письма поддержки, направленные в министерство почтой, электронной почтой, курьером и так далее, не учитываются при оценке заявки, так как рассмотрению подлежат только документы, представленные в составе заявки при её заполнении.
Когда запрашиваете письмо поддержки, подготовьте сразу шаблон/проект обратного письма, где укажите какую поддержку вы бы хотели получить. Желательно индивидуальный шаблон письма для каждого партнера, если только поддержка не идентична. 
Следите, чтобы информация в разделе заявки «Партнеры проекта» не расходилась с другими разделами. К примеру, важно, чтобы в пунктах «Мероприятия по привлечению аудитории» и «Информационное сопровождение и реклама» проекта ссылки пабликов партнеров совпадали со ссылками в письмах поддержки, или чтобы в разделе «О проекте» случайным образом не был указан другой партнер, которого, к примеру, заменили чуть позже.
Оказание методической поддержки во время реализации проекта – тоже вид партнерской поддержки.
Можно брать письма поддержки у физических лиц. Например, у руководителя детской вокальной студии о том, что она готова поучаствовать в проекте «Песни о Родине» – подготовить своих учеников (выучить песни, организовать детей на запись и съемки) и распространить видеоклипы на своих страницах в социальных сетях.
Если указываете ссылки групп и пабликов, где партнеры готовы публиковать информацию о ваших проектах, можно указать количество подписчиков или участников этих пабликов. 
Партнерская поддержка проекта подтверждена, когда:
· заявлены партнеры, определены виды поддержки и объемы вкладов партнеров в проект;
· приложены подтверждающие документы от каждого из партнеров;
· документы корректно оформлены, актуальны и имеют прямое отношение к конкурсу грантов и заявителю, носят индивидуальный характер;
· подтверждены договоренности о взаимодействии со всеми выбранными территориями реализации проекта;
· указаны конкретные СМИ, общее количество публикаций о реализации проекта;
· сотрудничество со СМИ и другими информационными агентствами подтверждено документами.
При наличии участвующих в проекте выдающихся (известных) деятелей культуры и креативных индустрий, лидеров общественного мнения (международного, федерального, регионального или муниципального уровней), следует указать их имена, должности (звания) и дополнительную информацию. Рекомендуется приложить документ с их подписью, подтверждающий их участие.

Раздел 6. Бюджет (смета расходов) 

Бюджет проекта и смета расходов, требующих трех коммерческих предложений – это список расходов, соответствующих требованиям Решения о порядке предоставления грантов, и необходимых для проведения планируемых мероприятий, который отвечает на вопросы: 
- сколько денег требуется для реализации проекта;
- из каких источников будут получены все остальные требующиеся для выполнения проекта ресурсы;
- на что они будут потрачены. 
Приложения к бюджету и смете: 
- электронные копии документов (контрактов (договоров), подтверждающих возникновение денежных обязательств (при наличии);
- при использовании метода сопоставимых рыночных цен каждая позиция направлений расходов, указанная в бюджете проекта, подтверждается приложением трех коммерческих предложений;
- электронные копии трудовых договоров, заключенных между участником конкурса                и его работниками, гражданско-правовых договоров, заключенных между участником конкурса и физическими лицами, которые будут привлечены к достижению результата предоставления гранта (при наличии). 
Важно чтобы документы подтверждали то, о чем Вы пишете в заявке.
Основные критерии хорошей сметы проекта: 
1) обоснованность, то есть реальность указанных цен и планируемых расходов: не стоит запрашивать большую сумму на приобретение техники или оборудования, которое в реальности стоит дешевле; 
2) логичность – взаимоувязанность с запланированными мероприятиями и иными действиями. Каждая статья должна быть четко и подробно обоснована и должна соотноситься с календарным планом, тесно переплетаться с ним. Необходимо точно указать по каждой запрашиваемой статье, что и в каком количестве будет закуплено. Запрашиваемые статьи: например, оборудование, строительные материалы, печатная продукция должны быть отражены в календарном плане, в мероприятиях, т.е. то, что предполагается закупаться в рамках проекта должно быть крайне необходимо для проведения запланированных мероприятий и действий; 
3) соразмерность масштабу проекта; 
4) соразмерность опыту исполнителя (организации желательно браться за посильные задачи); 
5) эффективность расходов: расходы должны иметь строго целевой характер, позволять рассчитывать на получение запланированных результатов, сохраняя при этом разумную экономичность.
Этот раздел составляется после написания самого проекта. Не забудьте указать другие источники финансирования (софинансирование) и (или) собственный вклад. Просчитайте труд добровольцев, средства и услуги, которые ваша организация или другая предоставляет бесплатно. Это все представляет собой расходы, которые организация бы несла, если бы они не предоставлялись бесплатно. Важно: при составлении сметы проекта, обратите внимание на то, что согласно условиям конкурсной программы, могут быть ограничения в использовании запрашиваемых средств. Это может касаться определенных выплат, запрет на покрытие расходов по определенным статьям или на определенные виды деятельности, а также может быть установлен определенный процент от общей запрашиваемой суммы, который вы можете запросить, следовательно, и потратить на определенные статьи. Чаще всего эти ограничения относятся к заработной плате, к покупке оборудования, к затратам на транспорт.
Кроме сводной таблицы со статьями, необходимо подробно/детально расписать смету с объяснениями: для чего и в каком количестве вам нужны тот или иной материал, оборудование и т.д. (согласно статьям вашей сметы). К смете необходимо обязательно писать пояснения, чтобы у вас была возможность обосновать запрашиваемые средства. 
В случае если для реализации вашего проекта, вам уже удалось привлечь другие источники финансирования, не забудьте их указать, а главное приложите подтверждение, что ваши партнеры или спонсоры действительно предоставят вам финансовые средства или иную помощь. Если для реализации проекта вы используете собственное оборудование или оборудование ваших проектов, то не нужно указывать всю стоимость данного оборудования, лучше указать амортизационные начисления на срок проекта. Например: Для транспортировки детей на мероприятие в рамках вашего проекта местное АТП на безвозмездной основе предоставляет автобус. Не стоит указывать всю стоимость автобуса, это может быть расценено, что АТП передает в дар автобус для вашего проекта. Лучше указать стоимость равную аренде автобуса для перевозки детей.

Общие рекомендации

 Пишите ваш проект от имени благополучателей – тех, кто непосредственно получит пользу от его реализации. Акцентируйте внимание на их потребностях, на том, какой эффект окажет на них ваш проект. 
 Разбивайте крупные проекты на несколько более простых, самостоятельных и целенаправленных проектов. Помните, что финансирующее министерство поддерживает реальные и результативные проекты, никто не захочет поддержать огромный проект, который не может быть выполнен вовремя и при ограниченном бюджете. 
 Предоставляйте убедительные доказательства того, что команда специалистов достаточно квалифицирована для выполнения проекта. 
 Придерживайтесь во всех отношениях грамотного и доступного стиля изложения. Не пользуйтесь очень мелким шрифтом. Таблицы, схемы для отражения статистики лучше поместить в Приложении, сделав ссылку в тексте. Помните, небрежность в изложении материала, может служить причиной недоверия и нежелательных последствий для заявителя. 
 Старайтесь не характеризовать себя или свою организацию как единственную в своем роде. В любом случае есть шансы, что еще кто-то либо в вашем городе, либо где-то в регионе занимается этим. Вы же будете выглядеть в глазах грантодателя, как минимум, несведущим. 
 Старайтесь не злоупотреблять профессиональным жаргоном. Сознательно исключайте все специальные термины, понятные лишь специалистам, если они необходимы, сделайте комментарии с объяснениями. Имейте в виду, что экспертной комиссии приходится анализировать заявки в разных областях. 
 Хорошо подготовленная заявка должна быть логично и связно изложена. Каждый предыдущий раздел должен подготавливать и иметь логический переход к последующему. Постоянно проверяйте себя. Проект, в котором одни части (проблема, цели, задачи…) не соответствуют другим (методы, результаты…), заставляет задуматься о реальности и необходимости проекта и способностях автора/координатора его выполнить. 
 Обсудите текст своей заявки с коллегами. По мнению рецензентов, многие проблемы и неясности в изложении могли бы быть устранены, если бы заявители делали это до того, как направить проект грантодателю. 
 Начинайте работу над составлением заявки за несколько месяцев до окончательного срока ее подачи. Тогда у вас будет достаточно времени для распространения, обсуждения, корректировки и улучшения заявки. Чем больше вы думаете о своем проекте, тем ближе успех. 
 Заявка должна быть четко сформулированной, ясной, конкретной и логичной с первой до последней страницы.
